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What'’s in a Domain-Name —
Die Bewertung von Internet Domains

Als einigermalien gesichert gilt inzwischen, dass es sich bei Internet Domains
um immaterielle Wirtschaftsgliter handelt, die bei einer Nutzung zur Einklinfteer-
zielung (zB als Adresse fiir die Firmenwebsite) zum Anlagevermdgen gehoren.

RA Dr. Clemens Thiele
LL.M. Tax (GGU)*
Salzburg

Wenn die Domain entgeltlich von einem Dritten erworben wird, ist sie mit den
aufgewendeten Anschaffungskosten aktivierbar?. Umso dringlicher stellt sich die
Frage nach ihrer (bilanziellen) Bewertung, die der folgende Beitrag skizzenhaft

zu beantworten versucht.

1. Einleitung

Internet-Domains sind inzwischen zur Handelsware geworden.
Sie sind Gegenstinde der gerichtlichen Pfindung? und kénnen
in der /nsolvenz eines Unternehmens vom Masseverwalter ver-
wertet werden®. Zentrale Frage ist hier wie dort, welcher Wert
einer Domain beizumessen ist. Im Gegensatz zu ciner fnternet-
Prisentation®, die aus einer Vielzahl von einzelnen Komponen-
ten bestehen kann (sog ,, Website®), ist die Domain lediglich die
Ubersetzung einer IP-Adresse eines Computers, die von einer
schwer merkbaren Zahlenkombination in ein méglichst leicht
merkbares Wort bzw in eine kurze alphanumerische Abfolge
umgewandelt wird®.

Dennoch kénnen Domains ebenso wic Marken und Patente
als (immaterielle) Vermigensgegenstinde einen besonderen Wert
darstellen und als Produktionsfaktoren angesehen werden. Re-
gelmiflig finden sich Pressemeldungen, wonach Domains auf
dem internationalen Domainmarkt fiir hohe Summen verkauft
werden. Den absoluten Relkord hilt immer noch die Domain
»business.com®, die im Jahr 2000 fiir 7,5 Mio US-Dollar den
Besitzer wechselte®. Schon daraus ist abzulesen, dass Domains
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verstandiger fir Urheberfragen aller Art, insbesondere Neue Medien
und Webdesign.
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RWZ 2001/39, 115.

Zu dieser technischen ,Auflésung” von Domains vgl Wolfsgruber,
Internationale Domain-Verwaltung und Registrierung einer Domain
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als handelbare Wirtschafisgiiter einen immer wichtiger werdenden
finanziellen Stellenwert erlangen. Domains kénnen unabhingig
von einem Unternehmen oder einer allenfalls bestehenden Web-
site {ibertragen werden. Gerade im letzteren Fall steht die mo-
netire Bewertung der Domain an sich im Vordergrund, nicht
das damit bereits betriebene Projekr.

2. Ausgangslage bei der Domainbewertung
2.1 Domainbewertungsmotive

Die Griinde, warum der Wert von Domains fiir kommerzielle
Zwecke bestimmt werden soll (Domainbewertungsmotive), sind
inzwischen zahlreich geworden und betreffen sowohl interne
als auch externe Aspekte, wie zB Unternehmensiibernahmen,
Insolvenzen, gerichtliche Verfahren, Bilanzierung, Verkauf, Li-
zenzierung oder Domain-Sharing, Bewertung des Marketinger-
folgs oder des Marketingbudgets, Schadenersatz bei Missbrauch
(Domain-Grabbing), finanzielle Sicherung sowie Ausfalls-
deckungen und dergleichen.

-Durch die jeweiligen Domainbewertungsmotive ergeben sich
bereits bestimmte Umstinde, die bei der jeweiligen Bewertung
eine Rolle spielen und sich durchaus auf die prinzipielle Auswahl
des geeigneten Bewertungsverfahrens und die aufzustellenden
Randbedingungen auswirken. Dabei stehen durchaus unter-
schiedliche Interessen einander gegeniiber. Wird zB die Marke
als finanzielle Absicherung fiir einen Kredit verpfindet”, so ist
fiir die Bank in erster Linie die Mglichkeit zur Pfandeinldsung
(so genannte Anziehungswerte) relevant, wohingegen fiir den
Kreditnehmer der gegenwirtige Wert seiner Domain oder seines
Domainportfolios im Vergleich zu seinen Mitwerbern zihle, da
er einen méglichst aktuellen Gewinn méchte.

Da Domains, die ein Unternehmen selbst geschaffen hat, in
der Bilanz niche aktiviert werden diirfen®, ist zumindest fiir
erworbene Domains die bilanztechnische Darstellung wesent-
lich. Am hiufigsten ist ein maglichst exakter Domainwert beim
Kauf oder Verkauf notwendig, aber auch bei Domainpachten,
Lizenzvertrigen oder der Erablierung von Joint Ventures bzw
sonstigen Kooperationen.

7) Zur Zulassigkeit vgl OLG Mimchen 8. 7. 2004, 9 U 1980/04 - sport.de
CR 2005, 72 (LS.) = K&R 2004, 496 = ZiP 2004, 2451.

8) Vgl Thiele, Steuerliche Abschreibung von Domainanschaffungskosten,
0517 2005/998, 473; derselbe, Steuerliche Behandlung von Internet-
Domains, OStZ 2004/285, 119.
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2.2 Grundsatze der Domainbewertung

Unter Beriicksichtigung dieser Marktbedingungen gilt es mE fol-
gende Grundsitze der Domainbewertung zu beachten bzw
niemals aus den Augen zu verlieren:

* Die Domainbewertung ist zweckabhingig (Zweckabhiingig-
keit): Die Bewertung von Domains besteht vorwiegend dar-
in, méglichst viele Informationen iiber die Domain und die
damit verbundenen wirtschaftlichen Fakten in einer verliss-
lichen Abschitzung fiir den gegenwirtigen oder zukiinfrigen
Wert zu verkniipfen. Daraus ergibt sich eine grundsirzliche
Unterscheidung zwischen gegenwartsbezogenen und zu-
kunftsorientierten Bewertungsmethoden. So treten beispiels-
weise Konkurrenzsiruationen in den Hintergrund bei Pfin-
dungen, bei Sicherungsiibertragungen oder bei der Bewer-
tung fiir physikalische Zwecke. Die jeweils gewihlte Metho-
de sollte zumindest als ,,Kontrollrechnung® mit einer ande-
ren verglichen werden, um daran anschlieend das erzielte
Ergebnis dem Zweck der Wertbestimmung gegeniiberzustel-
len.

* Die Domainbewertung ist nicht absolut objektiv, sondern
eine zielgerichtete Schitzung (Zielgerichtetheit): Der mone-
tire Domainwert kann kein absoluter Wert sein, mit Sicher-
heit kein zeitlich konstanter, sondern eben nur eine Mo-
mentaufnahme. Als Folge tritt das Phdnomen auf, dass in
der Beurteilung des Domainwerts fiir unterschiedliche Zwe-
cke eine jeweils andere Summe als Endergebnis erreicht wird.
Zwar bleibt das Bestreben, einen méglichst einheitlichen
standardisierten und damit objektiv nachpriifbaren Ansatz
der Domainbewertung zu entwickeln, doch muss schon auf-
grund der technischen Einzigartigkeit einer Domain bewusst
bleiben, letztlich ,,Apfel mit Birnen zu vergleichen®, Die im
Einzelnen zahl- und erfindungsreichen Bewertungsmethoden
miissen dabei keinen Nachteil darstellen, da— wie ausgefiihrt
— Domains durchaus nach unterschiedlichen Mortiven be-
wertet werden miissen. So wie es auch bei anderen Wirt-
schaftsgiitern keine allgemein giiltigen, stets anwendbaren,
die richrigen ,,objektiven Werte® liefernden Berechnungsfor-
meln gibt, wird die Domainbewertung stets blof$ zeit-, zweck-
und standardabhingige Bewertungen liefern kénnen. Der —
gleich wie — berechnete Domainwert kann kein absolut
objektiver sein, da er stets subjektive Momente beinhaltet.
Dadurch ist die Domainwertberechnung auch kein Auffin-
den eines exakten Domainpreises, sondern die maglichst
exakte und zielgerichrete Schitzung des Domainwerts auf
Basis von vorhandenen gegenwiirtigen Daten und Fakten.

2.3 Anschaffungs- und Herstellungskosten

Die Domain muss bewertet werden, um sie ulU abschreiben zu
kénnen. Vermégensgegenstinde sind nach § 203 Abs 1 HGB
héchstens mit den Anschaffungs- oder Herstellungskosten an-
zusetzen. Der Wert wird nach § 203 Abs 3 und 4 HGB ermit-
telt. Die ermittelten Anschaffungs- oder Herstellungskosten
sind nicht nur fiir die Erstbewertung relevant, sondern auch fiir
die Folgebewertung der Domain®. Der VwGH leitet den Begriff
der Anschaffungskosten aus dem Einkommensteuergesetz ab!”.
(Sonder-)Handelsrecht schlige daher niche auf die Steuerbilanz
durch.

9) Vgl §§ 203, 206 HGB.
10) Vgl § 6 EStG 1888,

Anschaffingskosten sind die fiir den Erwerb des Vermégens-
gegenstandes und seine Inbetriebnahme geleisteten Aufwen-
dungen, einschliefllich der Nebenkosten (zB fiir die Betricbs-
bereitschaft). Fiir Domains, die erstmals bei der NIC.AT
GmbH' registriert und delegiert werden, heific das: Die fiir
die Einrichtung anfallenden Gebiihren sind die Anschaffungs-

kosten mit den Providerge-
biihren. Letztere umfassen die
monatlichen oder jihrlichen
Gebiihren, die fiir die Zurver-
fugungstellung der schlichten
technischen Zugangsméglich-
keit anfallen. Sie sind sofort als
Aufwand zu buchen und kén-
nen nicht akriviert werden.

Die Herstellungskosten sind
alle Aufwendungen fiir das
Herstellen eines Vermogensgegenstandes inklusive seiner Er-
weiterung bzw Verbesserung. Dazu zihlen auch angemessene
Teile der Gemeinkosten, wie zB Material, Fertigung, Zinsen
fiir Fremdkapital usw. Beim Domainkauf, zB vor einer Domain-
bérse, kann der Kaufpreis als Anschaffungskosten geltend ge-
macht werden. Der Wert der Domain entspricht dann dem
Kaufpreis.

main fiir fiskale und
 bilanzielle Zwecke
e

3. Wertermittlungsmethoden fiir Internet-Domains

Es haben sich verschiedene Formen der Wertermittlung entwi-
ckelt. Dabei wird hiufig auf Methoden zuriickgegriffen, die aus
der Betriebswirtschaftslehre und dem Steuerrecht fiir die Be-
wertung von Immaterialgiiterrechten (zB Marken und Patenten)
oder von Unternehmen (zB Firmenwert) bekannt sind. Dies
sind insbesondere

e das kostenorientierte Substanzwertverfahren

o das Ertragawertverfabren und

e die Marktwert-Methode

Dariiber hinaus kommen Kombinationen'? dieser Methoden in
Betracht.

3.1 Kostenorientierte Verfahren (Substanzwert-
verfahren)

Problematisch bei der Bewertung von Domains ist insbesonde-
re, dass ein Substanzwert idR nicht festzustellen ist. Die An-
meldung und Konnektierung einer Domain ist zwar mit Kosten
verbunden; diese stehen aber in keinerlei Verhiltnis zum Wert
der Domain. So kostet die Anmeldung und Einrichtung der
Domain ,,www.redbull.com” nicht mehr Gebiihren als die Do-
main ,,www.alles-fiir-kracherltrinker.com®.

Beim kostenorientierten Ansatz wird also der Wert der Domain
aus dem Aufwand abgeleitet, der mit einer Reproduktion ver-
bunden wire. Grundsitzlich spiegelt die ertragsorientierte Be-
wertung die finanzielle Sicht eines Investors am konsequentes-
ten wieder. In Unternehmen, die ihr Geschiftsmodell nicht
ausschliefllich auf das Interner als Plattform ausrichten, handelt
es sich bei Domains cher um ein Marketinginstrument. Vor
diesem Hintergrund wird der Wert von Domains im Wesent-

11) Osterreichische Vergabestelle fiir Internet-Domains mit der Endung
..at”; Ndheres unter http://www.nic.at (besucht am 17. 2. 2008).

12) Vgl schon Viethues, Entscheidungsanmerkung, MMR 2000, 286, 290;
s jingst zu vergleichbaren Markenbewartung den in der ON-Regel
16800 dargelegten Standard-Ansatz. .



lichen aus der Kostenersparnis fiir die Erstellung eines vergleich-
baren Marketinginstrumentes abgeleitet. Gerade fiir die Bewer-
tung von Domains wird idR das kostenorientierte Verfahren als
sinnvoller Anhaltspunkt herangezogen, da die ertragsorientierte
Bewertungsmethode nicht immer angewendet werden kann.

Beim Substanzwertverfahren sind aber noch die Wiederbe-
schaffungskosten sowie die Opportunititskosten zu beriicksichti-
gen. Dies bedeutet, dass etwa bei einer Domain, die nicht im
Wege des Rechtsstreits von dem derzeitigen Inhaber herausver-
langt werden kann, ein Kaufpreis gezahlt werden muss. Dieser
Kaufpreis ist unabhiingig von dem Substanzwert. Er entspricht
vielmehr dem gemeinen Wer, also dem Preis, den der Erwerber
aufwenden muss, um das Wirtschaftsgut zu erwerben. Dass
dieser Preis spekulativen Charakrer hat, steht aufler Frage.

Die Opportunititskosten sind vorliegend der entgangene Ge-
winn, den das Unternehmen erzielt hitre, wenn ithm die Domain
frither zur Verfiigung gestanden hitce. Als Opportunititskosten
kommen auch Aufwendungen in Betracht, die einem Unterneh-
men dadurch entstehen, dass es nicht auf die gewiinschte Domain
zuriickgreifen kann und deshalb einen anderen Begriff als Do-
main verwenden (sog ,.second best choice®) muss. Dies geschieht
regelmifig durch erhdhten Marketingaufwand. Diese Betrige
sind nur schwer zu bestimmen und meist kein geeignetes Kri-
terium zur Bestimmung des Werts einer Domain.

3.2 Ertragswertverfahren

Der Ertragswert bestimme sich nach dem Nurzen, den das Un-
ternehmen durch die Domain hat. Der Ertragswert kann einer-
seits danach bestimmt werden, was das Unternchmen zahlen
miisste, wenn es sich die Domain mieten oder pachten wiirde.
Andererseits kann darauf abgestellt werden, welchen ,,Mehr-
wert” das Unternehmen durch die Nutzung der Domain er-
zielt.

Bei diesem ertragsorientierten Ansarz geht es um die zukiinf-
tigen finanziellen Vorteile, die sich aus der Nutzung der Domain
ergeben. Zur Ermittlung des Barwertes miissten zunichst die
spezifischen Uberschiisse, die sich mit der Domain erzielen
lassen, herausgearbeitet und anschliefend mit einem risiko-
adiquaten Kapitalisierungszins auf dem Bewertungsstichtag
abgezinst werden.

Auch hier sind préizise Parameter dann nicht auszumachen,
wenn keine Vergleichszahlen zur Verfigung stehen und daher
meist keine zuverlissige und abschliefende Bewertung maglich
ist.

3.3 Marktwert-Methode

Bei der Marktwert-Methode wird auf den Pres abgestellt, den
ein Erwerber zu zahlen bereit ist. Als dritter Ansatz kommen
also marktpreisorientierte Verfahren in Betrache. Dabei werden
aus den am Markr tatsichlich beobachtbaren Preisen Anhalts-
punkee fiir einen realisierbaren Wert der Domain ermittelt. Es
erscheint durchaus sinnvoll, die kostenorientierten Wertermite-
lungsergebnisse durch markrorienderte Informationen zu er-
ginzen, In besonderen Fillen kénnen bestimmte Domains
sogar alleine iiberproportionale Wertbeitrige erziclen. Beim
Markewert ist zu beriicksichtigen, dass der Wert einer Domain
sich vor allem dadurch auszeichner, dass sie technisch nur ein-
mal vergeben werden kann. Die gleiche (Second-Level-Domain)
kann héchstens durch die Variation der Top-Level-Domain,
wie zB .at, .com, .net oder .eu, mehrfach auftreten.
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Der Teilwert ist gem § 6 Z 1 Sarz 4 EStG 1988 iV § 12
BewG 1955 der Betrag, den ein Erwerber des ganzen Betriebs
im Rahmen des Gesamtkaufpreises fiir das cinzelne Wirtschafts-
gut ansetzen wiirde; dabei ist davon auszugehen, dass der Er-
werber den Betrieb fortftihre!¥. Es handelt sich um einen fik-
tiven Wert, der durch Schitzung bestimmt werden muss. Er ist
meist erheblich hsher als der Einzelverkaufspreis, selbst im
ungiinstigsten Fall aber nicht niedriger. Er decke sich idR mit
den Wiederbeschaffungskosten. Bietet demzufolge beispiels-
weise ein Online-Shop-Betreiber unter der Domain ,www.
pliischtiere.at” Kinderspielzeug an, ist die Domain fiir cinen
Erwerber nur von Interesse, wenn er selbst ebenfalls ein ver-
gleichbares Produktsortiment fithrt oder das Unternehmen des
Domaininhabers itbernimmt. Die Domain an sich harin diesem
Fall — wenn tiberhaupt — einen anderen Teilwert als gemeinen
Wert.

Teilwert und gemeiner Wert stimmen aber dann miteinander
{iberein, wenn zB der Ubernehmer bereits in der gleichen Bran-
che titig ist und diese Titigkeit fortgefithrt werden soll'®. 7j-
pische Beurteilungskriterien fiir den Wert einer Domain stellen
zB die Top-Level-Domain, die kommerzielle Nutzbarkeit,
sprachliche Aspekte, Bekanntheit und Linge der Domain (so-
wohl der Second-Level als auch der Top-Level-Domain und
insgesamt) sowie durchaus damit verbundene Kennzeichen,
und dabei vor allem markenrechtliche Aspekte, dar.

4. Kriterien fiir die Wertbestimmung einer Domain

Zutreffenderweise! sollten entsprechend der wohl geiibten
Praxis bei der Bestimmung des Wertes einer Domain insbeson-
dere folgende Kriterien'® beriicksichtigt werden.

4,1 Hierarchieebene der Domain (Domain-Level)

Die Hierarchie-Ebene einer Domain gibt an, ob es sich um eine
Top-Level-Domain (TLD), zB ,.com®, ,.at“ oder ,.eu®, cine
Second-Level-Domain (SLD) oder gegebenenfalls noch nied-
rigere Domainstufe handelc!”. TLDs sind idR — Ausnahmen
kommen allerdings vor'® - nicht Gegenstand des Handelsver-
kehrs, da sie jedenfalls als cc-TLD Staaten zugeordner sind. Dies
hindert jedoch rechtlich ihre Verduferung nicht.

Eine 72D diirfte einen auflerordentlich hohen Wert darstel-
len, damir ihr regelmifig das Recht verbunden ist, die gesamte
Vergabe der SLD unter der TLD zu kontrollieren. Diese hier-
archische Kontrolle setzt sich #érigen in jeder Domainstufe tiber
die darunter liegende, dh weiter links durch einen Punkt ge-
wennte Stufe, fort. Die Vergabe der TLD oblag urspriinglich
der Internet Assigned Numbers Authority (IANA), einer Ab-

13) ZudenVoraussetzungen im Einzelnen vgl VwGH 18.7. 1935, 91/14/0047,
ARD 4793/35/96 = OStZB 1996, 282 = SWK 1996, R 53.

14) Vgl VwGH 28. 4. 1994, 93/16/0186, OStZB 1995, 20.

15) Vgl Schmittmann, Rechtsfragen bei der Bilanzierung und Bewertung
einer Domain nach HGB, 1AS und US-GAAP, StuB 2002, 105, 110 ff;
Huber/Dingeldey, Handbuch Domain-Namen (2003) 209 ff; Seifert,
Das Recht der Domainnamen (2003) Rz 8/10.

16) Die Aufzdhlungversteht sich keineswegs als erschépfend; vgl auch das
Bewertungsmodefl nach der sog ,RICK-Formel”, erlautert unter http://
www.domain-recht.de/handelirick.php (besucht am 24. 2. 2006).

17) Valumfassend zum Aufbau einer Domain, ihren Funktionen und recht-

lichen Qualifikation Thiele in Kucsko (Hrsg), marken.schutz (2006) 420,

425 F mwiN,

Vgl die spektakuldren Verpachtung der TDL ,,.tv" durch den Pazifik-

Staat Tuvaiu an die DotTV Corporation, der inzwischen die Ubernahme

fie Firma VeriSign droht, zum Preis von 50 Millionen US-$ fir

re absieht (vgl Schmittmann, Aktuelle Entwicklunger im Recht

s, NWE F. 28, 9298, 930).

18




Steuerrecht aktuell

teilung des amerikanischen Handelsministeriums, also im Er-
gebnis der Regierung der Vereinigten Staaten. Die IANA dele-
gierte die Vergabe an den Internet Network Information Cen-
ters Registration Service (InterNIC), der sich der privatrechtlich
organisierten Network Solutions Inc. (NSI) bedient, um seine
Aufgaben zu erfiillen'.

Im Zusammenhang mit der Hierarchie-Ebene einer Domain
ist bei SLDs zu beriicksichtigen, dass der Wert von dem Image
der TLD, unter der sie betrieben wird, abhingt. Als Grundregel
kann gelten, dass die SLD um so stirker an Wert verliert, je
unbekannter und exotischer die TLD ist. Eine als ,.at“ oder
»-com” noch werthaltige Domain kann als ,,.za"- oder ,,.ws*-
Domain bereits faktisch wertlos sein. Regelmiflig werden SLD
gehandelt. Niedere Domain-Ebenen sind selten von Interesse.

4.2 Lange der Domain

Die Linge der Domain ist von Bedeutung, da der User sich den
Namen méglichst schnell und leicht merken kénnen soll. So soll
die Domain zB bei Horfunk- oder Fernsehwerbung leicht ver-
stindlich und merkbar sein. Es gelten insoweit die gleichen
Grundsitze wie bei der Bewertung von Marken fiir die Még-
lichkeit des sog ., Branding®®. Der Wert einer Domain nimmt
idR proportional zu ihrer Linge ab. In der Praxis haben sich
dabei SLD mit einer Linge von drei bis max neun Buchstaben
als leicht zu merken, herausgestellt. Zu beriicksichten ist auch
zB eine ambivalente Bedeutung oder gar ein ,Wortspiel“, die
eine Eignung der Domain als Produke- oder Unternchmens-
schlagwort erhohen. Fiir die beabsichtigten Dienstleistungen
ist dann idR von einer origindren Unterscheidungskraft der Be-
zeichnung auszugehen. Dadurch besteht die Méglichkeit der
Entwicklung zum Unternechmenskennzeichen gem § 9 Abs 1
UWG, ohne dass es eines Verkehrsgeltungsnachweises bedarf.
Die origindre Unterscheidungskraft wirke sich auch duf8erst
positiv auf eine anzustrebende Wortmarken-Registrierung bzw
Eintragung als Wort-Bildmarke aus. Somit liegen wesentliche
Voraussetzungen fiir ein effektives Branding vor.

4.3 Linguistische und phonologische Eignung der
Domain

Unter linguistischen Gesichtspunkten ist der Domainname
dann als wertvoll einzustufen, wenn er zB ein Morphem, also
ein sinntragendes Wort der deutschen Sprache darstellt. Man
kann daher von einem allgemeinen Interesse an diesem Namen
ausgehen, der sich zumindest durch eine gute Memorierbarkeit
auszeichnet. Erhoht wird der Wert des Domainnamens durch
eine allfillige Bedeutungserweiterung bei schriftlicher Kommu-
nikation.

Die Domain sollte nach Méglichkeit keine Bindestriche,
allenfalls hochstens einen Bindestrich an dominanter Stelle
haben. Zwar ist ,www.restaurants-salzburg.at” noch merkfihig,

19) Eingehend zur Entwickiung Schweighofer, Wer reguliert das Internet?
MR 2000, 347; Proksch, Internet Governance ~ Die Verwaltung des
Internet in Lattenmayer/Behm (HMrsg), Internet-Rechtsfragen (2001)
1; Mosing/Otto/Proksch, Internet Governance oder die (Nicht-}Legiti-
mation zur Domain-Verwaltung in Schweighofer ua, IT in Recht und
Staat (2002) 145; umfassend Stotter, internet Governance. Alternative
Streitschlichtung - Regulierungsmodelle (2002).

Darunter versteht man in der Unternehmenskommunikation das Wert-
potenzial zum Aufbau von Marken; siehe Mei-Pochter, Die BrandNet-
Company in Bruhn (Hrsg), Handelsmarken?®(2001) 363, 368; vg! auch
Ries/Ries, Die 11 unumstéflichen Gebote des Internet Branding, 55 ff,
73 ff, die von einem Gebot der Singularitat schreiben.

20)

hingegen ,www.restaurants-in-salzburg.at® schon erheblich
weniger. Mehr als zwei Bindestriche in einer Domain machen
die Domain faktisch schwer merk- und kommunizierbar. Der
Internetnutzer richtet sich erfahrungsgemifl zwar auf seinem
System eine Reihe von Bookmarks cin, mit denen er auf hiufig
genutzte Websites zugreift. Neue Websites werden ihm aus der
Werbung oder auf sonstige Weise (Fachgespriche, Zeitungsbei-
trige etc) bekannt, sodass die Adresse zunichst eine Zeitlang
im Gedichenis behalten oder notiert werden muss. Hieran zeigt
sich die Bedeutung der Klarheit und Merktauglichkeit der Do-
main.

In diesem Zusammenhang kann auch unterschieden werden,
ob eine einzelne Domain (unter einer bestimmten cc-tld), eine
Domainfamilie oder eine ganze Domainserie bewertet wird (sog
~Domain-Portfolio®). Dies hat Auswirkungen auf die Markt-
grofRen und Markrdaten, die der Berechnung zugrunde gelegt
werden kénne, sowie auf zukiinftige Marktentwicklungen. Auch
kann die Domain Bekanntheirt in verschiedenen Lindern oder
Regionen unterschiedlich sein. Neben diesen Erwigungen, die
in die eigentliche Wertberechnung einflieflen, sind aber auch
Zu- oder Abschlige moglich, wenn regionale Besonderheiten
bei einer Domain vorhanden sind.

4.4 Tippfehleranfilligkeit

Ein Unternehmen hat meistens eine ganz Reihe von Domains
—auch Domain-Portfolio genannt. Damit soll es versuchen, alle
mdglichen Variationen, Schreibweisen und Kombinationen
seines cigenen Namens und seiner Produkt- bzw Dienstleis-
tungsnamen abzudecken. Die ist jedoch in vielen Fillen nicht
der Fall, da Liicken im Domain-Portfolio bestehen. Diese Lii-
cken fithren zu so genannten Uber/zzuﬁ/er/wten. Nach bisherigen
Erfahrungen — die auch zum Teil durch empirische Studien
bestitigt werden — entstehen bei Domains, die von einem Un-
ternehmen nur in einer Variation oder in weniger als der ma-
ximalen maglichen Anzahl von Variationen angemeldet wurde,
Verluste von Besucherstromen, die irrtiimlich auf falsche Do-
mainnamen geleitet werden.

Eine Moglichkeir fiir diese Uberlaufverluste besteht im Feh-
len der bindestrichlosen Domain. Diese entstehen, wenn ein
Unternehmen nur einen Namen mit — oder einen Namen ohne
— registrieren lassen. Hierdurch werden bedeutende Besucher-
strome auf die andere Domain umgelenkt. Untersuchungen
haben gezeigt, dass die Uberlaufverluste von der Bindestrich-
Domain auf diejenige ohne hher sind als umgekehrt. Vor allem
in angelsichsischen Lindern werden Domainnamen mit Bin-
destrichen aufgrund der uniiblichen Schreibweise weniger be-
nutzt und im Handel mit Domainnamen mit Preisabschligen
bedacht. Zu priifen ist daher, ob die zu bewertende Domain
anfillig fiir derartige Uberlaufverluste ist oder nicht?

4.5 Kommerzielle Nutzbarkeit

Die kommerzielle Nutzbarkeit hiingt von der Popularitit und
damit vom Nachfragemarkr der Domain ab. Ebenso populir
sind Begriffe wie Sex, Autos, Reisen etc. Speziellere Begriffe wie
Katzenfutter, Hundehalsband, Hausmeisterservice etc fallen
dagegen erheblich im Ranking zuriick. Dies gilt erst recht dann,
wenn es sich um speziellere Begriffe handelt, die dann auch
noch im Zusammenhang mit einem Eigennamen oder einem
Orwsnamen stehen. Eine Domain wie ,www.katzenfutterver-
sand-aus-salzburg.at” diirfre faktisch kaum zu veriuflern sein.



In diesem Zusammenhang stellt es fiir einen Domainnamen
ein Wertkriterium dar, ob er international verwendbar ist. Eine
internationale Verwendbarkeit ist kein Muss, steigert aber den
Wert eines Domainnamens meist erheblich. Fiir die interna-
tionale Verwendbarkeit sind wiederum die Sprache des Begriffes
sowie die zugehorige Top-Level-Domain von Bedeutung®”.

4.6 Rechtliche Angreifbarkeit bzw Absicherung

Mit der kommerziellen Nutzbarkeit geht die rechtliche Angreif-
barkeir einher, Nachdem die Rsp?? inzwischen entschieden har,
dass Gattungsdomains nicht grundsitzlich einen Verstof§ gegen
§ 1 UWG darstellen, darf davon ausgegangen werden, dass
Gattungsdomains eine rechdich sichere Position haben, sofern
nicht andere Gesichtspunkte hinzutreten?®. Demgegeniiber ist
die Domain www.redbull.at fiir einen Grabber faktisch wertlos,
da der jeweilige Inhaber damit rechnen muss, erfolgreich vom
Namens- und Markenrechtsinhaber auf Herausgabe und Un-
terlassung in Anspruch genommen zu werden. Bel der Regis-
trierung und dem Kauf von Domains spielen rechtliche Bestim-
mungen und die Gesetzeslage eine entscheidende Rolle.

Unproblematisch sind in der Regel der eigene Name oder
Variationen des eigenen Namens, eigene oder erfundene Firmen
— oder Produktnamen (insofern keine ilteren Markenrechte
dagegen stehen) und rein beschreibende Namen. Eine kennzei-
chenrechtliche, zumindest aber eine markenrechtliche Ablli-
rung hat daher maflgeblichen Einfluss auf die Domainbewer-
tung. Marken- und zumindest nationale Firmenbuchrecherchen
sind daher jedenfalls angezeigt.

4.7 Werbewirkung bzw Brandinggiite

Bei reinen Internet-Unternehmen ist der Domainname idR
gleichlautend mit der Marke bzw dem Firmennamen. Eine
starke Markenbekanntheit- und Beliebtheit geht daher, natiir-
lich unter Einbeziehung anderer Faktoren wie der Qualicit des
Produktes unter der Imternetseite selbst, mit dem Erfolg der
Website einher. Der Klang und das Image des Domainnamens
ist daher von auflerordentlich grofler Bedeutung fiir die Mar-
kenbildung (Branding). Auch bei etablierten Unternehmen geht
im Allgemeinen durch das Erwihnen des Domainnamens eine
positive Imagewirkung auf das Unternehmen und die Produkte
aus. Die Domain sollte jedoch direkt den Unternehmensnamen
wiedergeben und nicht mit Zusitzen wie ,,online” oder Binde-
strichen versehen sein.

4.8 Projektbewertung

Existiert ein Projeke (zB eine Websire), kénnte die Projekibe-
wertung iiber dem reinen Domainwert liegen. Dann sind auch
Indikatoren wie Besucherzahlen, Newsletterabonnenten, Hohe
der bisherigen Umsitze, Werbeeinnahmen usw zu schitzen.
Dazu hat das LG Hamburg?® festgehalten, dass sich insoweit
der Wert einer Domain ua aus dem Grad ihrer Anzichungskraft

21) Eine weitere Hilfe sind die in regelmaBigen Abstanden aktualisierten
Domain-Preisspiegel, zB unter http://iwww.domain-spiegel.de (besucht
am 24. 2. 2006).

22) OGH 10. 2. 2004, 4 Ob 229/03k - autobelehnung.at, pfandleihanstalt.
at, JUS Z/3774 = EvBl 2004/158 = MR 2004, 374 (Thiele) = RdW 2004/408,
461 {Fraiss).

23) Mingst OGH 12. 7. 2005, 4 Ob 131/05a — whiripools.at, MR 2005, 446
(Burgstaller) = whi 2005/306.
24) Urteil vom 2. 7. 2002, 312 O 116/02, JurPC Weh-Dok 324/2002.
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fiir potentzielle Besucher der zugehdrigen Website bemisst.
Dabei kommrt dem Bekanntheitsgrad der jeweils verwendeten
Bezeichnung ebenso grofﬁe Bedeutung zu, wie den Nutzungs-
gewohnheiten der angesprochenen Verkehrskreise. Daneben
kommc es fiir die Werthaltigkeit einer Domain auch darauf an,
in welchem Mafle die Hohe des Umsatzes durch die Domain
gefordert wird bzw werden kann.

Bei einem komplett entwickelten Internetprojekr bestimmue sich
der Werrt nicht ausschlie8lich nach der verwendeten Domain,
die nur einen Teil dazu beitrigt. Die Projektbewertung erfordert
vielmehr die Berlicksichtigung individueller Faktoren wie zB
Gestaltung der Website, Besucherzahlen, Anzahl der registrier-
ten Nutzer bzw Newsletterabonnenten etc sowie die Einschit-
zung des Projekes und der Domain in Bezug auf Suchmaschi-
nencignung, Werbewirkung und Verkaufschance.

5. Domainwertermittiung und Bewertungsgesetz
5.1 Domain als Wirtschaftsgut

Das Bewertungsgesetz?® regelt fiir verschiedene abgabenrecht-
liche Zwecke einheitlich die Geldwertbemessung von Wirt-
schaftsgiitern, deren Wert als Steuerbemessungsgrundlage dient.
Im BewG 1955 werden auch allgemeine Grundsiitze zur Bewer-
tung von Wirtschaftsgiitern definiert. Darunter versteht die
stRsp?® alle im wirtschaftlichen Verkehr nach der Verkehrsauf-
fassung selbststandig bewertbaren Giiter jeder Art, also auch
immaterielle Wireschaftsgiiter und zeitlich begrenzte Rechte,
einschliefflich der Forderungen und Verbindlichkeiten®”.

5.2 Wertermittiung fiir Domains

Domains gehoren idR zum ,sonstigen Vermogen® im Sinne des
§181Vm § 69 Abs 1 Z 4 BewG 19552, Domains werden also
grundsitzlich nicht als Teil des Betriebsvermdgens definiert. Fiir
Domains ist kein Einheitswert von Amts wegen festgestellt?”,
sodass der finanzielle Wert von Domains —den Vorschriften des
BewG folgend — individuell ermittelt werden muss iSd § 10
Abs 1 BewG 1955. Dabei ist der Bewertung iiblicherweise der
wgemeine Wert“gem § 10 Abs 2 BewG 1955 zugrunde zu legen.
Dieser wird durch den Preis bestimmt, der bei einer gewshn-
lichen geschiftlichen Veriuflerung unter Ausklammerung un-
gewdhnlicher oder personlicher Verhilmisse erzielt wiirde.
Der gemeine Wert muss ein gewogener Durchschnitespreis und
darf kein Hachstpreis sein®”. Es handelt sich also um den , fairen
Markewert® (, fair marker value®), der durch Vergleich mit Do-
mainverkiufen unter vergleichbaren Marktvoraussetzungen
ermittelt werden kann.

Dabei wird zunichst von dem Verkaufspreis fiir eine oder
mehrere konkrete Domains, die mit der zu priifenden Domain
vergleichbar sind, ausgegangen. Je dhnlicher die kommerziellen
Rahmenbedingungen der zu priifenden Domain mit denen der

25) Bundesgesetz vom 13. Juli 1955 (iber die Bewertung von Vermégen-
schaften (Bewertungsgesetz 1955 - BewG 1955), BGBI 148/1955 mehr-
fach novelliert, zuletzt BGBI | 180/2004.

26) Statt vieler VwGH 5. 8. 1992, 90/13/0138, O5t7B 1993, 231.

27) VwGH 29. 9. 1880, 679/78, OStZB 1981, 125.

28) Daneben besteht noch das land- und fortwirtschaftliche Vermagen”,
das ,Grundvermégen” und das ,Betriebsvermdgen”, die fur die fol-
genden Ubertegungen auBer Betracht bieiben.

29) Vgt demgegentber die ,Einheitsbewertung” fir Grundstiicke nach
519 Abs 2 BewG 1955,

30) VwGH 22, 3.1995, 92/13/0187, OStZB 1995, 679.

31) Val VwGH 21. 12. 1992, $1/16/0125, OStZB 1893, £38.
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Domain sind, deren Verkaufspreis konkret vorliegt, desto ver-
lsslicher lisst sich ein genauer Domainwert fiir die zu priifen-
de Domain mit dieser Methode ermitteln. Im Wesentlichen
kommt es auf die zeitliche und qualitative Vergleichbarkeit der
vorhandenen Marktdaten an.

Unter der ,, Beschaffenbeit des Wirtschaftsgutes” nach § 10 Abs 2
BewG 1955 sind die tatsichlichen und rechtlichen Verhiltnisse
zu verstehen, die dem zu bewertenden Wirtschaftsgut eigen
sind??. Gibt es ausreichende qualitativ vergleichbare Domain-
transaktionen am Marke, so kann man nach der Marktwert-
Methode den Domainwert folgendermaflen bestimmen: Zuerst
werden die relevanten Verkaufs- oder Lizenzdaten gewonnen,
zB durch &ffentlich zugingliche Quellen wie so genannte Do-
mainspiegel oder Domainbérsen oder durch Vergleich mit be-
reits frither vom Unternehmen verkauften Domains. Dann
werden nach den Bewertungsmotiven geordnet die erzielten
Ergebnisse der gegenstindlichen Domainbewertung angepasst
oder in einem Wert-Bereich (Bandbreite) zusammenfassend
dargestellt. Dabei ist das Vorhandensein eines aktiven und 6f-
fentlich zuginglichen Marktes wesentlich, um genauere Ver-
kaufsbedingungen zu ermiteeln.

5.3 Bewertungsmethoden

Bei Anwendung der Marktwert-Methode sind nach § 10 Abs 2
Satz 2 BewG 1955 ,alle Umstinde, die den Preis beeinflussen,
zu beriicksichtigen®, ausgenommen ,ungewshnliche oder per-
sonliche Verhilenisse® (zB allfillige Verfiigungsbeschrinkungen)
iSv § 10 Abs 2 Sarz 3 1Vm § 10 Abs 3 BewG 1955. Die so
festgelegte Definition des gemeinen Werts stimmt im Allgemei-
nen mit dem Markowert {iberein; darunter kann aber bei Do-
mains ulU auch die Neuschaffung verstanden werden, sodass
auch der Wiederbeschaffungswert bzw ein kostenorientiertes
Verfahren herangezogen werden kénnte.

Das BewG 1955 verdeutlicht aber auch die Bewertung nach
der FErtragswertmethode anhand des landwirtschaftlichen Be-
triebes, fiirden § 32 Abs 2 BewG 1955 das 18-fache des Reiner-
trages bestimmt, der im Durchschnite der Jahre nachhalig
erbracht werden kann. Diese Definition wird auch bei der Be-
rechnung des Kapitalwerts von ,wiederkehrenden Nutzungen
und Leistungen® herangezogen, in denen der Gesamrwert von
Nurtzungen oder Leistungen, die auf eine bestimmte Zeit be-
schrinkt sind, die Summe der einzelnen Jahreswert abziiglich
der Zwischenzinsbetriige ist, wobel der Gesamtwert das 18-fache
des Jahreswertes niche tibersteigen darf.?¥

32) VwGH 28. 4. 1994, 93/16/0186, OStZB 1995, 20.
33) Vgl § 14 Abs 3, § 17 Abs 1 BewG 1955.
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Fiir immerwihrende Nutzungen oder Leistungen? ist dabei
allenfalls das 18-fache des Jahreswerts heranzuziehen; fiir Nut-
zungen oder Leistungen ,,von unbestimmer Dauer® das 9-fache
des Jahreswerts gem § 15 Abs 2 BewG 1955. Wenn die wieder-
kehrenden Nutzungen oder Leistungen auf der Uberlassung
von Immaterialgiiterrechten, also zB Patenten, Marken, aber
auch ulU Domains, beruhen oder auf der Gestatcung der Ver-
wertung solcher Rechte iSd § 69 Abs 1 Z 4 BewG 1955 (zB auf
Lizenzen), so gilt gem § 15 Abs 4 BewG 1955 als ,gemeiner
Wert* der Gesamenutzungen und -leistungen das Dreifache des
Jahreswerts.

IdR wird man dabei dieselben Valorisierungsumstinde wie fiir

Lizenzvertridge heranziehen (zB einen geeigneten Verbraucher-
preisindex). Bei der Ermitdung von Domainwerten, die auf
finanziellen Schitzungen von Einnahmen beruhen, die in die
Zukunft gerichtet sind, muss man bei der Summierung der (idR
jahrlichen} Vorausschitzungen auch eine adiquate Abzinsung
berticksichtigen. Hierbei kdnnen einerseits die gesetzlichen
Werte? oder akeuelle Zinsen oder Zinsentwicklungsschit-
zungen fiir die Zukunft herangezogen werden.
Gleichgiiltig, ob man die Bestmmungen des BewG 1935
fiir die Bewertung von Domains in der Praxis fruchcbar
macht oder nicht, so zeigt sich jedenfalls, dass die oben
dargestellten  grundsitzlichen  Ermitclungsmethoden  fiir
die Domainbewertung durchaus mic den grundlegenden
Bestimmungen  des
konform gehen.

odsterreichischen  Bewertungsgeserzes

"6. Zusammenfassung

Die eingangs aufgeworfene Frage nach dem Wert einer Internet-
Domain bedarf stets einer sorgfiltigen Beantwortung und kann
nur individuell-konkrer beantwortet werden. Das Ergebnis liegt
idealerweise beim fairen Markrwert (,,fair market value“ — Ver-
kehrswery). Eine Vielzahl von Fakroren spielt bei der Bestim-
mung des Wertes und der Auswahl der Bewertungsmethoden
eine Rolle. Bei jeder Domain miissen diese Faktoren neu ge-
wichtet werden. Empirische Domainspiegel fiihren zu ersten
verwertbaren Transaktionsvergleichen und tragen wesentlich
dazu bei, erste Erfabrungswerte zu etablieren. Die Entwicklung
bleibt — nicht zuletzt aufgrund immer neuer Top-Level-Domains
(wie jiingst ,..eu”) — spannend und zu beobachten.

34) Dazu grundlegend VwGH 7. 3. 1978, 348/75, OStZB8 1978, 206.
35) ZB 5,5 % pagem § 15 BewG 1955.
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